



































































































































z pouhého vyétu rubrik je patrny Siroky obsahovy zdbér ¢asopisu; soustiedila
Jjsem se proto jen na titulky ve dvou ¢islech a na ¢lanky vénované finanénim
otdzkam, abych mohla sledovat vyskyt substantiva, které dalo éasopisu jméno.
Na titulky proto, Ze &tenafe upoutaji svou metafori¢nosti a obraznymi
pojmenovanimi, takZe ani vzdalené nepfipominaji ekonomiku a povzbudi i laika
ke ¢&teni. Pro pfesnéjsi orientaci v obsahu ¢lanku musi ¢tenéi Easto pouzit
podtitulki nebo nazvu pfisluiné rubriky.

Pro tfidéni titulkd jsem vyuzila jedné z navrzenych klasifikaci (Jozef
Mistrik, Kapitolky zo Stylistiky, Bratislava, Obzor 1977). Autor déli titulky na
(1) rematické (titulek je v jiném neZ 1. padé€ - to znamené, Ze nepfimy pad pred-
pokladé a asociuje sloveso, je dynamicky); (2) tvofené iplnou vétou s urditym
slovesem (titulek je konkrétni a opisny) a (3) tematické (jmenny vyraz v no-
minativu je abstraktnéjsi, nijak bliZ determinovany, staticky). Viechny typy
v tomto Casopise najdeme.

Z ¢isla 48 (ze dne 29.11.1999) miZeme vybrat napf. v rubrice Lidé a podniky
titulky 1. skupiny, u nichZ zafazeni do rubriky nebo pojmenovani konkrétni
skuteénosti v zahlavi pomohou pochopit obsah: Aero Vodochody - Pod vedenim
pilota. Ceska televize - Bez Lovitta. Tatra - Z Benziny opét do ztrdty. Hlavni
titulek &. 48 je p¥imo Sokujici: ¥ ocelové rejzi (s podtitulkem Za par mésicii
nebude moznd co restrukturalizovat). Patfi sem i ¢lanek pod zahlavim Poldi
Kladno: Misto megalomanie manufaktura (s podtitulkem Firma se zaméFi na
vyrobu uslechtilé oceli). Jiné uz jsou méné atraktivni: Pod kridly pojistovny,
Pod tihou argumentil. )

Titulky 2. skupiny jsou nejméné pfitazlivé, zato srozumitelné i bez podtitulka:
Prezidenti byli zvoleni. Zaméstnance zastoupi Zena. Alternativou k Volkswagenu
miize byt vefejny trh. Zdpad uZ mad nejhorsi za sebou. Pan ekonom odchdzi.
Prodi se boji duchodcii. Obejdou se bez délniki. Statni ndplast poroste.
Sampariské se mie chladit. Irdk zairadoval. Pod zéhlavim Problém Y2K a makro-
ekonomika je nic nefikajici titulek PFichdzi nevhod, ktery se stava pocho-
pitelnym aZ s podtitulkem (Pfechod na novy letopocet by mohl zpomalit
ekonomicky rist). Podobné i titulek Policisté nasli skryvané ucetnictvi vysvétli
podtitulek (Z ministerského kresla do vazebni véznice). Metafori¢nost se
objevuje i zde: Sriatek s IPB moznd bude, moznd ne. Vyjime&né se v tomto typu
titulkii obraceji autofi pfimo na &tendfe: Musite védét, co od penéz ocekdvite.
Udélej si sam. Mistrik hovofi o expresivni pfichuti takovych titulkd.

Nejzajimavéjsi z hlediska jazykového je 3. skupina, ktera je na obrazném
vyjadiovéni zaloZena (z ndzvu se vét§inou nic nedozvite, je nutno uvadét
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i podtitulky): Molotoviiv koktejl (Na severni Moravé zacalo odpocitavani).
Stavebni obr v agdnii (Holzmannovo impérium zatim uteklo hrobnikovi z lopaty).
Hrdé pokeru (Britanie pFisla o politika, Vodafone ziskal dravého Feditele).
Podpora chamtivosti (Nadndrodni organizace vyZaduji ve spolecnosti prebytku
normy). UOHS de la Mancha (Antimonopolni tirad se chce postavit proti
uplatriovani prava silnéjsiho - UOHS je Urad pro ochranu hospodaiské soutéze).
Vidlicky a dlouhé noze (Ceska firma se prodird mezi zdpadni giganty) - i pres
provokativni nizev se &lanek zabyva stravovanim. IPB na ustupu (Majetkové
zmény ve spolecnosti musi posoudit CTU). Trh na kiizovatce (Pfes povinné
ruceni chtéji pojistovny naldkat klienty i na dalsi produkty). Pod zéhlavim CKD
Dopravni systémy upouta ¢tenare titulek Zajic z pytle ven a podtitulek doda
vysvétleni (Siemens nechce ani dluhy, ani dalsi rizika). Mensi ¢lanky jsou bez
podtitulkd, ty si musite pfedist celé, abyste zjistili, co chtél nidzev napovédét:
Svycarskd trojclenka, Rus v Sudetech, Totdlni chaos, Valecna lest ceského
premiéra.

Vyskyt substantiva euro je, jak uZ jsem upozornila, omezen pouze na nékolik
mélo ¢lankid. Tak v Elanku Musite védeét, co od penéz ocekdvdte najdeme
ptedeviim podobu EUR (ktera se také objevuje v kurzovnich listinach): Také
neni relevantni, zda je kurs podilového listu vypocitavan v EUR ¢i USD. Vydélat
pét procent v korundch nebo dvé procenta v EUR miize byt totéz. Je zcela
lhostejné, zda investor kupuje za koruny, eura ¢i madarské forinty..., protozZe je
kurs podilového listu vyhlasovan napriklad v korundch nebo v eurech. Pokud
koruna proti euru oslabi o tFi procenta a investor uloZil své penize na devizovy
udet v eurech na dvouprocentni urok... Druhy ¢lanek, ktery jsem nasla v rubrice
Meénova politika, méa nazev Udélej si sam: Analytici aZ o padesat haléri na
Jjednom euru... mize znamenat rychly odliv kapitalu az ve vysi jedné miliardy
eur... pocitd s posilenim koruny dokonce aZ na 35,50 K¢ za euro. Rozptyl je
viak giganticky a pohybuje se od 34,40 do 37,50 za euro... platit zhruba ctyFicet
korun...

Slovni zasoba uZivané v Casopise je spisovnd, jen vyjimecné se dostava za
hranice spisovnosti. Napf. v posledné jmenovaném élanku Udélej si sam autor
cituje vyrok jednoho pana naméstka: , Myslim, Ze se to podaFi ukocirovat, *
prohlasil minuly étvrtek prvni ndméstek ministra financi Jan Mladek. Z pravo-
pisného hlediska Ize Fici, Ze asopis respektuje nékteré zasady posledniho vydani
Pravidel ¢eského pravopisu: neoznaduje délku u jmen typu milion, ale pise
kurs, konkurs apod.

Radoslava Brabcova
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Jazykova boure Aromu aneb Pfirozené nasili

Udusil se v poprsi své Zeny. Obrovsky vridk nabodl stavebniho délnika.
Znechuceny soused ukousl ucho domdcimu Ivu! Takové titulky se nabizeji nasi
pozornosti jednou za &trnact dnli v Sasopise Hrom &i jednou za tfi mésice
v ¢tvrtletniku Hrom special. Vydavatelem jsou ,,MP média, s. r. 0.%, §éf-
redaktorem M. Prochazka.

Jak je u bulvaru bézné, titulky opticky pfevaZuji nad textem. Funkci titulk
je expresivni atraktivizace (lat. atraho, atrahere, pfitahovat): Chceme, aby nasi
pratelé naturisté sviékli odévy a kupovali, dokud nepadnou. Tematicky prevazuje
sex (i nad erotikou), &im - eufemisticky vyjadfeno - ,,nekonvenénéjsi®, tim
»lep8i“. Nasleduji témata o nasili, tragickych udalostech a neuvéfitelnych
»faktech®. TakZe radte si vybrat: Gambler vystielil krupiérce blackjacku mozek.
Tri baletky sletély ze 14. patra. Obrovské vejce pochdzi z mésice (protoze
jde o citat, inicidlu v poslednim slové neopravuji).

Volba jazykovych prostiedki slouzi snaze ohromit, Sokovat, senzacechtivé
zvyjimeéiovat: robustni éokl, ktery spadl pro zménu z 13. patra, spustil pFisernou
fetézovou reakci, pfi které pfisli o Zivot tfi lidé; néjaka Zena na tuto scénu civéla,
jina na ni zirala v panické hriize, policejni detektiv byl Sokovany. ,,Robustni‘
nemusi byt jenom ¢okl (mimochodem jediné slovo piejaté z rométiny, které se
dostalo do slovniki spisovné ¢estiny), robustni miZe byt i dité: porodniho lékafe
helsinské nemocnice viestici robustni dité koplo do hlavy a zpiisobilo mu masivni
krvdceni do mozku. Horkokrevny Jihoafri¢an Hugh Larette vierél do klece ke
Ivovi, policie musela zatknout pitomého zlodéje, ktery svou loupez zpackal,
profesor mediciny svého studenta nenapomenul, nepokaral, neupozornil,
nezvys$il na ného hlas, nybrz serval.

Ve

To, co neni kladné, pozitivni, je pro Hrom vzdycky pFiserné; to, co je velké,
je obrovské, ne-li gigantické; nestaci byt nespokojeny, musi se zuFit; nestaci
kfiget, musi se vFestér; nestaci, Ze nékdo chrdpe, musi to byt burdcivé chrapani
(schazeji uz jenom blesky); pfekvapivé nestaéi, kdyz je nékdo ,,bezruky*, musi
byt #plné bezruky; dokonce nestaci bizarni nehoda, musi byt jesté vice
»Zbizarnéna*: bizarni nehoda s pravdépodobnosti jedna ku miliardé. Pokud
v textu najdete deminutivum, pak nikoli pro jeho kladny expresivni pfiznak,
ale pro $okujici kontrast s pfifazovanym rématem ¢&i atributem: manzilek, ktery
zabil svou Zenu kviili nedostatku sexu. Pokud v textu najdete cokoli standardniho
¢idokonce pfijemného, vézte, Ze to bude zafazeno do pfiznakovych jazykovych
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a stylistickych souradnic Hromu: Hugo pristal v kvétinovém lozi, kdyz jen tak
tak minul plot s tFimetrovymi ocelovymi tycemi, které by ho mohly probodnout
Jjako turecky med,

Usili o expresivni superlativnost je spjato s tendenci sémanticky super-
lativizovat atributy: takZe ,,psychiatr musi byt pfinejmensim predni, némecky
archeolog je pochopitelné svétoveé prosluly, specialista na AIDS nemiZe v Hromu
nebyt svétové renomovany, manzelsky poradce a spisovatel je samoziejmé
vyhlaseny.

Témata, syntagmata a expresiva doprovazeji v grafématice (ortografie &i
pravopis neni zde naleZity termin) kumulované vykfiéniky a otazniky.

Obraz bohapustého a hodnotové erodovaného svéta, jak jej prezentuje Hrom,
je nepravdivy proto, Ze simuluje pfirozenost, pravdu a realitu. g

Ondrej Hnik

Kratké zastaveni nad slovni zasobou rockovych
a metalovych periodik

Je zna¢ny rozdil mezi tim, co se obvykle povazuje za hudebni publicistiku,
a tim, co se oznacuje jako rockova publicistika. Znamy rockovy hudebnik Frank
Zappa kdysi prohlasil, Ze ,,rockovy publicista je {lovék, ktery neumi psat, a pise pro
lidi, ktefi neumé;ji &ist“. S jistou ddvkou humoru se tento citat objevil jako motto
v jednom é&isle jednoho z nejvétsich rockovych magazini u nas, v mésiéniku
Spark. Zappova slova nemaji samoziejmé obecny dopad, ale v jistém smyslu
naznacuji néktera specifika uzce vyhranéného typu publicistického stylu.

Tiskoviny orientujici se na metalovou hudbu pfindSeji rozhovory se
skupinami, recenze novych i archivnich nahravek, hodnoceni koncerti,
informace o déni na hudebni scéné ¢&i historii kapel. Méli bychom rozliSovat
nékolik druhi tiskovin, jez se orientuji na tento druh hudby. V prvni fadé to
jsou velké magaziny, mésiéniky ¢&i ¢trnactideniky, jeZ jsou béZné k dostani
v novinovych stancich. K nejvétsim patii Spark, BIG BENG! a Rock Report.
Oznaduji se jako rockové magaziny, nebot’ se orientuji nejen na metal, nybrz
i na ostatni odnoZe rockové hudby, jako je hard rock, punk, hardcore, crossover
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atd. Dale existuji Casopisy vychazejici nepravidelné ve vétSich ¢asovych
intervalech, napt. tfikrdt roéné. Sem lze zafadit napf. ostravsky Whiplash a plzefisky
Orthodox, orientujici se jiz hlavné na tvrdsi metalové frakce, jako je death
metal, black metal Ci grindcore, nebo Casopis Heavy World, jehoz doménou je
heavy metal. Jsou to vétsi Easopisy, vychéazejici oficidlng, velkym nakladem
a pokud mozno pravidelné. Maji obvykle staly redakéni tym a sponzory. Dalsi,
mnohem podetnéjsi skupinou metalovych periodik jsou tzv. fanziny, zkracené
ziny. Jsou to tiskoviny mensiho formatu i nakladu (Easto se jedna pouze o nékolik
desitek ¢&i stovek vytiski), jeZ jsou distribuovany vyhradné postou &i pfimo na
metalovych koncertech u tzv. dister (sg. distro). VétSina z nich je orientovana
vyhradné& na metal, &asto dokonce pouze na n&které stylové frakce. U nas je
téchto fanzini vydavano nékolik desitek. Pfesné &islo nelze uréit. Tyto tiskoviny
jsou rizné kvality, od profitisku z tiskamy aZ po obycejné, na stroji psané a oko-
pirované vytisky, coz zavisi na finanénich moZnostech vydavatelii. Lidé, ktefi
takovéto fanziny vydavaji, jsou bez vyjimky naddenci, ktefi si svou ¢innost
financuji sami a spolu s kapelami, organizitory koncertd, malymi firmami
vydavajicimi nahravky méné znamych skupin a ,,prostymi posluchaci® vytvareji
subkulturu nazyvanou metalovy underground. Ze znaméjSich fanzinu
vychazejicich v CR v &estiné (nékteré vychézeji v angliéting) je moZno jmenovat
In Deed Hell zine, Morphia zine, Paya zine, Metal Breath zine, Spawn Rebirth
zine, Terra Aegra zine, Marten zine, Ticho boufe, Unblemished zine, Minas
Tirith zine, Mortal Dimension zine, Rinsing Stage a mnohé dalsi. Pfedev3im
v téchto fanzinech se objevuji mnohé, Casto lokalni, slangové vyrazy; tvirci
t&chto tiskovin nejsou vézdni uritou normou jako autofi ¢lankid ve vétsich
magazinech. Pravé zde se také rozviji specificka slovni zdsoba popisujici atributy
metalové hudby. Jazykova troven nékterych fanzini je nevalna, a to jak po
strance stylistické, tak pfedevsim v ortografii.

Kromé vyrazi z oblasti hudebni terminologie a muzikantského slangu, jez
maji mnohdy 8ir§i uziti i v jinych hudebnich Zanrech, se ve slovniku metalisti
uplatiiuje i slang studentsky (u mladsich posluchaci), prvky slangti profesnich
i jinych vrstev nespisovné cestiny.

Hlavnim tématem metalovych slangovych vyrazi je hudba a hudebni
terminologie. Mnoho vyrazii pochdzi z angliCtiny, protoZe metal jako hudebni
styl md sviij plivod ve Velké Britanii a USA.

Slovo fanzin je kompozitum. Pochazi z anglického substantiva fanzine, jeZ
oznaduje tiskovinu vydévanou okruhem pfiznived uréité hudebni skupiny.
Kompozitum se skladé ze dvou slovotvornych &asti: fan (pfiznivec, fanousek)
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a zine (ze slova magazine). Fanzine byl tedy jakysi maly magazin fanouski
hudebni skupiny. Vydavatelé postupem €asu roz§ifovali svou produkci, prestali
se orientovat pouze na jednu skupinu a zac¢ali mapovat déni na metalové scéné
ve svém okoli a v zahraniéi. Takova je podoba vétsiny soucasnych fanzin.
V mluvé i v pismu se vétdinou pouziva varianta bez koncového -e: fanzin. Vyraz
se sklofiuje (gen. fanzinu, instr. fanzinem etc.). PouZiva se i zkracena verze zin
(gen. zinu, instr. zinem). Pfejaté tvary fanzine, zine, uzivané v psaném projevu
méné ¢asto, jsou nesklonné.

Podobného ptivodu je jiz zmifiovany vyraz distro. Oznaduje zplisob Sifeni
nahrdvek po celosvétové metalové scéné prostrednictvim malych prodejct a vy-
davatell formou vyménného obchodu ¢i nakupem malych nakladd hudebnich
nosi¢l od vydavatelstvi. Vyraz distro je zkratkou anglického vyrazu distribu-
tion. Zkratka distro se uziva celosvétové (angl. sg. distro, pl. distros; Ces. sg.
distro, pl. distra). V &estiné se jiz vyraz deklinacné adaptoval (gen. distra, dat.
distru etc.).

Prikladem slangového vyrazu vyhradné hudebniho je ¢eské slovo sekernik.
Vzniklo pfekladem angl. axeman. Nékdy v poloviné osmdesatych let pfisla
americka firma B. C. Rich, specializujici se na vyrobu kytar a baskytar, na trh
s novym typem kytary. Tento typ, nazvany Warlock, byl charakteristicky tvarem
nastroje, ktery pfipominal dvoubfitou sekeru. Diky tomu dostal prezdivku axe
¢ili sekera. V rockovych a metalovych tiskovinach se brzy zacal objevovat
derivovany konatelsky ndzev axeman, ,muz se sekerou”, sekernik (Spark,
6/98, s. 18), oznadujici kytaristu hrajictho na Warlock. Postupem &asu se vyznam
rozsifil a oznatoval metalového kytaristu vidbec. Jiné oznaCeni kytaristy, pddlar,
vzniklo metaforickym pfirovnanim kytary k padlu. Ve slangu i v jinych
nespisovnych vrstvach ¢estiny velmi frekventovany sufix -dk se objevuje v ko-
natelském ndzvu kytaristy kytardk (Spawn Rebirth zine ¢. 4, s. 5), podobné
basdk (Spark 11/99, s. 74).

Hudebni styl metal se $tépil na frakce, z nichZ za hlavni jsou povaZovany
heavy metal, thrashmetal, blackmetal, deathmetal, doom metal, grindcore aj.,
véetné riznych kombinaci (napf. death/grind, ale také napf. hybridy jako folk/
thrash). Kazda z téchto frakci si vytvofila sva specifika i vyrazové prostfedky
pro popis své hudebni produkce. UZ samotné oznaleni stylovych frakci je
slangové. Piivodng anglické vyrazy se v ¢edting sklofuji (napf. nom. thrash,
gen. thrashe, dat. thrashi etc.). Podobné oznaceni posluchace, jenz preferuje
ur¢itou stylovou frakci, je odvozeno od anglickych termini: hevikdr (posluchac
preferujici hlavné heavy metal); na podobném principu vzniklé jsou téz
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frekventované vyrazy thrasher (pl. thrasheri), blackar ¢i blekac (pl. blackari,
blackaci, blackers), dooma¥, grinder. Existuji téZ pfechylené podoby
(thrasherka, deatharka, doomarka).

Kromé piejimani z anglictiny, prekladi (kalkovani) a metaforického pojme-
novani stoji za zminku i slovnédruhova transpozice pivodniho citoslovce, jeho
substantivizace: ,,Novej marduk je fakt husty trrt!* - nové album skupiny Marduk
je opravdu velmi rychly, ortodoxni blackmetal (Spawn Rebirth zine ¢&. 6).

Ptiznivei metalu si pro charakteristiku tvorby svych oblibenych interprett
navykli pouzivat podobné piivlastky, jaké pouZivaji i odptrci této hudby:
agresivni, depresivni, temny, disharmonicky etc. Pro pfiznivce metalu to viak
jsou pozitivni charakteristiky. Frekventované jsou i hybridni superlativy jako
hyperrychly & megabrutalni. NapiSe-li recenzent v recenzi na CD: ,Tolik
energie, nezkrotné sily a agrese spojenych v jeden celek s Silenymi rytmy a ky-
tarovymi riffy byste jen t&Zko hledali na jiném lesklém kotouci“ (Whiplash 2/99, s.
35), je to velmi kladné hodnoceni. (Subst. riff je termin pro sekavy rytmicky
kytarovy akord.) Jinym pfikladem pozitivniho hodnoceni je charakteristika
projevu deathmetalového vokalisty v jiné recenzi: ,,Stale chropti, a pfitom jeho
projev neni monotonni. Jednou totiz chr¢i hluboko, a jindy zase prejde do
chréiciho fevu. Obé polohy k sobé& maji hodné blizko, ale presto jsou jiné. Richiiv
projev mi prijde jako jeden z nejlepSich, co jsem mél tu Cest slyset" (Terra Aegra
zine . 2, s. 98).

To, ze zvukové kulisy této hudby nereprezentuji hodnoty obecného hudebniho
vkusu, neznamena, Zze nemohou byt hodnotami pro pfiznivce. Je oviem otazka,
zda tyto hodnoty tolerovat ¢i nikoli. Odpovéd’ na to miize byt velmi individudlni
a neni ucelem tohoto Elanku.

Milan Duchdcek
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TISK POTREBUJE REKLAMU

Nedavejte nas ¢ist svému psovi. Piestane Vas
posiouchat.

Rekni mi, co étes...

,»Noviny a jejich étenafi sdileji spole¢nou diskurzni kompetenci, védi, co je
dovoleno, co je jesté pfipustné i co je zakézano...”

Roger Fowler, Language in the News, 1998, 5. 44.

Viceznaénost reklamniho sdéleni adresovaného étenafim Mladé fronty DNES
je aZ zarazejici. Maloktera reklama pfipousti tolik riznych vykladi jako pravé
tato. Bude pes natolik zaujat ¢etbou, Ze nebude slyset svého pana? Qdmitne ho
poslouchat? Bude snad natolik znechucen, Ze zapomene na svou psi povinnost?
Je v reklamnim sdéleni obsaZena jen sebechvala nebo i kus sebeironie?

KaZdé noviny maji urdity image v o€ich &tenaii i self-image v oéich tviircti
a je na nich, aby odhadli, co je pro &tenafe pfijatelné a co nikoli, co si mohou
dovolit a co uz ne, kam mohou zajit v budovani svého image. Odlozil ¢tenat
noviny a hodil je psovi? Hodi se akorat tak pro psa? V zdkladu stru¢ného
reklamniho sdéleni nepochybné lezi viceznagnost vyrazu poslouchat, ale
pravdépodobné i aluze k idiomatickému spojeni hodit nékomu néco jako psovi.

Ctenafe vyzbrojeného zkusenosti z kazdodenni desifrace Jirankovych kreseb
napadnou jisté i dalsi interpretace. Reklama Mladé fronty DNES je dokladem
toho, Ze dobra reklama miZe komunikovat se svym étenafem napadité a vtipné.
Pusobi estetické potéseni, a to nejen svou slozkou verbalni, ale i grafickou.
Najdeme tu totiZ i obrazovou zkratku - k téli¢ku ze srolovanych novin stagilo
naértnout hlavu, nohy, ocas - a z reklamy se sméje jezevéik. Reklama, stejné
jako jiné Jirankovy kresby uvefejfiované v novinach, vnasi do svéta politiky,
zpravodajstvi a publicistiky kus humoru a ironie, a miZe si dovolit i trochu
sebeironie. Jeji davka zaleZi na odhadu ¢tenafské recepce, na spoleéné
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Nedavejte nas
Cist svému psovi.
Prestane Vas
poslouchat.

MF DNES - prvni kompletni noviny:
regionaini prilohy denné v 9 krajich a 7 zajmovych piiloh v prubéhu kazdeho tydne
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komunikaéni kompetenci novinafl a ¢tenaiské obce, na dohodnutych pravidlech
hry a sdilenych hodnotach.

Bylo by velmi troufalé chtit vyvozovat tvrzeni o charakteru novin a ¢asopist
z charakteru reklam, které uvefejiiuji v ramci své vlastni propagaéni kampané.
Trebaze tu nelze vést pfimou paralelu, i bez sémiotické analyzy je zfejmé, Ze
reklama na Lidové noviny (LIDOVE NOVINY do kazdé rodiny) se nemiize
podobat reklamé na Softwarové noviny (SOFTWAROVE NOVINY. Browsite?
http.//'www.softnov.cz), reklama na Casopis Mezinarodni katolicky report,
(Casopis, ktery potFebujeme. Mezindrodni katolicky Report) neprodd NEIReport
apod.

Noviny a &asopisy si své étendfe hledaji, zaméfuji se na cilovou skupinu
a tu oslovuji (Uz si cer’ Mlady svét?). Oslovuji ji vybérem témat a stylizaci
¢lank, grafickym ztvarnénim, titulky, ilustraénim materidlem, charakterem
zvefejnénych dopist i inzeratl. Své Ctendfe si v neposledni fadé hledaji i viastnimi
reklamami usilujicimi o udrZeni ¢tenaft a roz3ifeni jejich okruhu. Reklama
apeluje na &tenafe, aby se zafadil, kam patfi. Slibuje clenstvi v imaginarnich
komunitach vytvafenych konzumaci ur¢itého zbozi, v daném piipadé cetbou
téch nebo onéch novin a Casopist. Vytvafi skatulky, do kterych mizeme
vklouznout - at’ uz pomoci verbalnich vyzev, anebo obrazki.

Podivejme se na jinou reklamu Mladé fronty DNES. Na rozdil od té, kterou
jsme uvedli v titulku, je explicitni, jednoznac¢na, sebevédoma a vazna.

DNES. Jsme nejctenéjsi denik v Ceské republice. A kdo jsou nasi étendri?
Lidé vzdélani, ¢inorodi a moderni. Zajimaji se o déni v této zemi a maji chut’ ho
spoluvytvdret a ovliviiovat.

Uvidime, Ze pokud jde o miru vaZnosti a sebevédomi, neni tato reklama
zdaleka ojedingla. I v jinych reklaméch na denni nebo tydenni tisk je zminén
zajem o aktudlni déni:

Pozor, ététe Lidové noviny. 426 Zivych lidi éte Lidové noviny, protoZe maji
Zivé zpravodajstvi, zpracovdvaji Ziva témata a ddvaji prednost Zivé diskusi.
Jsou Zivé.

Napadné je ¢asté opakovani aluze ke vzdélanosti ¢tenari. Oslovit vzdélaného
étenafe chtéji vSechny deniky a moZna nejde ani tak o to oslovit vzdélaného
¢tenare jako vnuknout, vsugerovat ¢tenafi, Ze je vzdélany, a tudiZ patii mezi
potencialni tenafe nabizeného deniku. Reklama obecné - reklamu na noviny
a Casopisy nevyjimaje - neapeluje na nas jako na takové, jaci jsme, ale jaci
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bychom si pfali byt. Re¢eno slovy teorie (kritické) analyzy diskurzu, reklama
neprodava na zakladé kvalit vyrobku, ale tim, Ze nabizi adresatovi nové pozice.
Od Cti nase noviny/nds ¢asopis vede cesta k ...miizes byt tim a tim, ...stanes se
tim a tim. Jako ¢tenéfi se konfrontujeme s navrZenou étenafskou pozici. Tim,

-----

znémého Seského réeni: Rekni mi, co &tes, a ja Ti Feknu, kdo jsi.

VizZeni inzerenti, 24 % prednich predstaviteli viady, politiky, stdatni eko-
nomiky, podnikatelského sektoru, verejnych instituci, armddy a policie,
sdélovacich prostredki a oblasti kultury, védy a cirkvi Feklo, Ze podle jejich
ndzoru jako jediny celostdtni list je nejvice tfeba sledovat Lidové noviny. Mezi
predstaviteli kultury, védy a cirkvi to Feklo dokonce 59 % dotdzanych.

Reklama stavi na tom, jak definujeme svou identitu a nase vztahy k jinym.
Jak se neztotoZnit s nasledujicim vymezenim &tenafské obce Lidovych novin,
jak nepodlehnout sebeklamu a nezafadit se mezi tak kvalifikované ¢tenaie?

MUDr,

ing. CSc,

doc. PhDr,

profing arch,

JUDr., PaedDr., DrSc.,

RNDr., MVDr., PhMr., Hch Kr DIN....

a dalsi vyznamné osobnosti patFi mezi nase ctendre.

Uéinné je miZete oslovit inzerci v deniku LIDOVE NOVINY.

Zkratky univerzitnich a akademickych tituld oznacujicich ¢tenafe Lidovych
novin jsou sloZeny pfevazné ze souhlasek, a to vesmés tvrdych. Vycet titul
plynule pfechazi v jazykovou hfi¢ku s hlaskami a pismeny a jejich lingvistickou
interpretaci.

Obdobny apel na intelektualni uroven nachazime i v reklamach nékterych
tydeniki. Reklama asopisu Reflex se napf. taZe téméf vyhruzné:

Kdyz si nekoupim REFLEX, bude mi néco chybét? Samoziejmé: asi
inteligence.

Pfislib zafazeni do uréité socidlni skupiny, postoupeni na spoleéenském
Zebfi¢ku, nabidka respektu a uznani - vechna tato slibovana a nabizend blaha
se zdaji byt v daném piipadé& ohroZena. Otazka obsahujici vyraz chybét svéd¢i
o tom, jak Sirokd miZe byt sit’ implikaci evokovanych otizkou (Myers 1994,
s. 50).
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Proniknout ke sdéleni zakodovanému v reklamnim textu znamena podstoupit
uréitou desifradni cestu, a ta klade na vnimatele reklamy naroky. Tvirce
reklamniho textu mizZe vsadit na takovy desifraéni postup, s nimz nebude mit
adresat potiZe a bude ho schopen pravdépodobné kazdy ¢tenaf, anebo vsadit na
to, Ze reklamu pochopi jen uréita cilova skupina. Jde o to, ¢im se étenaf necha
zlakat, co je ochoten deSifrovat a ocenit.

Nebudeme se tu podrobné zabyvat pripady, kdy reklama saha k osvédéenym
postupiim jazykové hry, zejména hry piimych, pfenesenych a frazeologickych
vyznamu, jako je tomu v reklamach spojujicich tieba &teni nedélnich novin
s pohodou nedélniho odpoledne. Tak je tomu v reklamé na nedélni BLESK
nebo Pfilohu Lidovych novin:

Vas nedélni dezert... Cerstvé noviny!

V piidorysu tohoto stfetu jsou vlastné dvé slovni spojeni - nedéini noviny
a Cerstvy dezert, jejichz kifizenim vznika metaforicky reklamni slogan. Netfeba
dodavat, Ze na dezertnim talifku leZi dort.

Ctéte Lidové noviny. Také mdm rdada prilohu...

fika kocka, pred niZ lezi na talifi Pfiloha Lidovych novin.
Podobnou aktualizaci ndzvu asopisu pfinasi reklama

Takovy je nas svét. Je dobré mit k nému respekt. Tydenik Respekt.

a mnohé dalsi reklamy zaloZené na vyuziti homonymie a zejména polysémie
slov a na drobnych metaforickych prenosech.

Piikladem reklamy uréené omezenéj$imu okruhu étendfu je reklama na
casopis Tyden. Je tvofena vyrokem, ktery pfedpoklada rozpoznani citace
filozofického nazoru stojiciho na potatku osvicenstvi:

TYDEN. Myslite, tedy jsme.

Reklama modifikuje znamy vyrok filozofa raciondlniho osvicenstvi René
Descarta Myslim, tedy jsem (Cogito, ergo sum). Vybérem textu, ktery ma byt
pochopen jako aluze (Mares 1985) k néjakému vyroku podkladovému, omezuje
autor reklamy okruh lidi, ktefi jsou pro identifikaci tohoto intertextualniho
postupu vybaveni piedchozi znalosti pivodniho textu. V daném piipadé jde
o docela zajimavou hficku. Jak je v reklamé obvyklé, kombinuje se tu nékolik
zaméri a strategii.

1. Vyuziva se podkladova struktura intelektualniho vyroku Myslim, tedy jsem.
122



2. Dochazi ke zmé&né osobni perspektivy. V prvni &asti sdéleni Myslite se akt
mysleni pfipisuje cilové skuping, lidem vzdélanym, intelektualné zaméfenym,
piemyslivym.

3. V druhé ¢&asti sdéleni tredy jsme se navozuje pfimy divodovy vztah
(vyjadiovany Gasto i v b&Zné fedi citaci latinského slivka ergo) mezi existenci
ur¢ité skupiny vnimatelll (poptavkou) a existenci ¢asopisu pro tuto skupinu
(nabidkou).

Jde tak o ndhradu banélniho - ¢asto opakovaného - reklamniho tvrzeni Jsme
tu pro Vds vyrokem apelujicim na specifikovanéjsi okruh ¢tenafi, jimZ se dava
moZnost pocitit radost z porozuméni zaméru tvirce reklamy a hlavné -
zadavatele reklamy. Navozuje se vztah vzajemného srozuméni a oboustranné
diivéry redakce ¢asopisu a jeho Ctenari.

V této souvislosti je zajimavé sledovat reklamy z hlediska vyuziti osobni
perspektivy, a to jak v osloveni adresatil, tak v reprezentaci mluvéich (pfesnéji
osob spjatych s medialnimi institucemi - srov. Sebesta 1999, s. 129).

Zaméteni na adresata se projevuje oslovenimi i formulacemi tvrzeni, otazek
apokynu. Adresat je atakovan a ohyban ve viech moZnych sémantickych rolich
a gramatickych padech. Reklama se k nému obraci zpravidla zdvofile druhou
osobou plurilu - tak je tomu ve vétdin€ reklam, které oslovuji miliony
identickych Wy, a tak je tomu i v reklamach na noviny a Casopisy (Vds dezert,
neddvejte nds Sist, prestane Vds poslouchat, budete na roztrhani, mizete oslovit,
dtéte, myslite, inzerujte, browsite, aj.). Jen vyjimeéné, dava-li reklama napf.
najevo zaméfeni na Etenafe mladsi, uZzivd méné konvencni a méné formalni
osloveni druhou osobou singuliru (Uz si éet’” Mlady svét? Cti D 17).

Spole¢nym rysem typi diskurzu, které maji oslovovat masové publikum, je
tzv. synteticka personalizace. Je to postup, ktery kompenzuje fakt, Ze plivodce
nezna aktudlniho pfijemce, s nimZ chce komunikovat, obraci se k mase, ale
vytvafi ,,dojem, Ze kazdého jedince v mase ,bere‘ jako individuum® (Fairclough
1989, s. 62).

Pripravte se, Ze budete na roztrhdni.
Staci inzerovat v nasi pravidelné pdtecni a sobotni rubrice Kariéra LN.

Reklama konstruuje pozici imaginarniho &tenafe, jehoZ oslovuje. Medialni
strategie evokuji, jak jsme vidéli, bud’ velmi obecné a prazdné Vy/Ty, do n€éhoz
se vejdou takika vichni &tenafi, anebo definuji /Ty specifické. V tom pfipadé
reklamni tviirci pfedstiraji, Ze znaji adresatovy specifické zajmy, hodnoty, pfani
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(Cmejrkova 1996, s. 270). Nesdili-li adreséat zajmy a hodnoty, které navrhovana
pozice imaginarniho étenafe predpoklddd, nemusi se citit osloven.

Proti pdlu adresati stoji ¢asto prvni osoba plurdlu vyjadiend zdjmenem my
(Jsme tu pro Vas). Kdo je my? Ve vétsiné pripadl reklamni a medidlni
komunikace obecné je my uzito exkluzivné, tj. tak, Ze nezahrnuje osobu, ke
které se hovofi. Pfi uZiti exkluzivniho my se reklamni tviirce identifikuje s klientem,
ktery plni konzumentova pidni a tuzby. Adresit je z exkluzivniho my vylouden,
my stoji proti vy. Velmi explicitné jsou obé tyto skupiny pammpantu (nas - Vas,
myslite - jsme) vyjadfeny v reklamach:

Nedavejte nds ¢ist svému psovi. Prestane Vas poslouchat.
Myslite, tedy jsme.

My muze byt v reklamach uzito, i kdyz fid¢eji, inkluzivné, t]. tak, Ze zahrnuje
osobu, ke které se hovofi. Ti, kdo inzeruji, se prezentuji jako souéast cilové
skupiny, ktera je bud’ ohroZena, nebo naopak po né¢em touzi. Uzitim inklu-
zivniho my zahrnuji ti, kdo inzeruji, do jedné skupiny sebe i étenafe a prisvojuji
si pravo mluvit jejich jménem (Myers 1994, s. 81).

Casopis, ktery potiebujeme. Mezindrodni katolicky Report.
V magazinu ¢asopisu Divka ¢teme:
Pat¥is-li mezi nds, ¢tiD 17...

Ctendfi (étenafce) se prisuzuje Elenstvi v uréité komunité, jejimz jménem
redakce promlouva, a tato nabidka sounéleZitosti je velmi sugestivni. ,,Dovednost
analyzovat pfijimana sdéleni a kriticky je hodnotit* (Sebesta 1999, s. 128)
piedpoklada, Ze se adresat nauci tazat: Kdo to ke mné promlouva a jakou
identitu mi pFisuzuje?

Zavérem:

V centru pozornosti soudasné (kritické) analyzy diskurzu, ale i v centru
pozornosti teorie masové komunikace se ocita fenomén medialni reprezentace,
»tj. zptisobu, jak jsou v médiich pfedstaveny osoby, udalosti, véci a jiné
skuteénosti, tedy vztahu mezi textem a realitou v pojeti autora i v pojeti
piijemce” (Sebesta 1999, s. 133). Namétem analyz novinovych a &asopiseckych
textil jsou postupy, jimiZ je skuteénost autorem konstruovana a pfijemcem
akceptovana. Pfedpokladem komunikace mezi autorem a pfijemcem je
spole¢na diskurzni kompetence (Fowler 1998, s. 44), kterd vznika z vzajemné
duvéry a vzajemného srozuméni. Pokusili jsme se ukazat, Ze soucasti takové
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komunikace jsou i reklamni sdéleni zaméfena na osloveni ¢tenaili a na
konstrukei ¢tendFské obce z hlediska jejich zAjmi a hodnot. Sledovali jsme
na malém vzorku reklam tfi vzdjemné propojené parametry: a) kontext, ktery je
v reklamé pro propagaci novin a ¢asopisi vyuzZit, b) hodnoty, které reklama
zmitiuje, c) pozice, které tim Stendfi nabizi. Kladli jsme otazku sugestivnosti
postuptl, které reklama - véetné tak ,,nevinné®, jako je reklama na noviny a ¢asopisy
- pti tom voli. Nabizi drobné intelektualni hadanky, vede Ctenafe uréitym
smérem, utvrzuje adresdta v hodnotach, které u néj predpoklada, péstuje je
v ném, ale také je v neposledni fadé vytvari. ‘
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UVAHY A RECENZE

Nedavno jsem navstivila Lipsko, mésto v byvalé NDR, jednak abych se tu
zucastnila jedné konference, jednak abych se trochu pocviéila v ném¢iné, jednak
abych zhlédla Bachovo muzeum. Zatimco prvni dva body jsem plnila téméf na
sto procent (na konferenci jsem vynechala jen minimum pfispévki a vétSina
lipskych obyvatel na dotaz ,,Do you speak English?“ nereagovala, takZe bylo
opravdu nutné zapojit néméinu), posledni bod zistal nesplnén, protoZe Bachovo
muzeum bylo zavieno. Cedulka hlasala, Ze se na pfiti rok k Bachovu vyro¢i
pfipravuje velika ,, Ausstellung®. Rozhodla jsem se proto zajit do kina na n&jaky
americky film s némeckymi titulky, abych timto neobvyklym zplisobem
pokradovala ve studiu néméiny. Ukézalo se, Ze to nebude tak jednoduché.
Vsechny americke filmy byly nadabovény a na palbu némeckych dialogi pfece
jen moje némcina jesté nestacila. Vtom jsem na programu kin zahlédla kino
Prager Friithling®, kde se hral film ,Kolya“. Zajasala jsem. To je film, ktery
uréité nadabovan nebude, a navic je to film cesky!

Po mensi tramvajové a pési anabazi jsem dorazila do komorniho klubového
kina s barem. Zakoupila jsem si listek spolu s horkym ¢ajem a usedla jsem plna
o¢ekdvani. Ano, ano, diivérné znamé zabéry z letadla, krematorium, Svérak
s cellem mezi koleny a déravym palcem na ponoZce, piskajici konvice... Aviak
béda béda, Renatko bleda. Prvni dialog - a némecky! Kdyz jsem se vzpamatovala
z prvniho Soku, Ze z Frantiska Louky se stal ,Herr Luka®“, film zaloZeny na
neustdlém napéti mezi dvéma slovanskymi jazyky pokracoval v némeckém
piekladu a predstiral lingvisticky zcela nepravdépodobny jev - totiZ, Ze ném¢ina
a rudtina jsou typologicky tak blizké, Ze pétilety Kolja v némecky mluvici
Praze nema ty nejmensi problémy.

Tak napfiklad na sviij dotaz ,,A gdé babuska?* se Kolja dozvi ,Babuska
schlift” a hned je mu viechno jasné. Dialog o éeskoslovenské a sovétské vlajce
vypadal asi takto:

Kolja (ukazuje na vlajecky, rusky flag, tj. muzsky rod. Mimochodem,
pfejimka z ném. Flagge): ,Na$ - vai... Na$ krasnyj.*
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Herr Luka: ,,Du weisst nicht, was ist schén. Unser ist schon.*

Nutno podotknout, Ze ani jeden némecky divak se v tuto chvili nesmal. Obg&as
se v ptvodnich eskych dialozich blizkost ¢estiny a rudtiny pfimo tematizuje,
a tak se zni€ehonic muselo objevit ¢eské slovo i uprostied nemecke vety, napr
.ITrinke den Tee - Caj das ist gleich bei euch wie bei uns.*

Scéna v metru, kdy se Kolja ztrati a Svérak mluvi do mikrofonu éesko-ruskou
hatmatilkou -, Ty nébojsja, nikam néub&gaj, my uZ si t& najdeme...” - a posléze
do mikrofonu sdéli ,.konec hlaseni v ruském jazyce®, rovnéz ztratila na lesku.
Némecky Luka, o kterém vsichni fikaji, Ze rusky neumi (je to i jeho nejvétsi
handicap pfi vyslechu na StB), mluvi v némeckém dabingu perfektni ruitinou.

Jazykovym ,,vyvrcholenim* v celém némecky pojatém Eesko-ruském piib&hu
je Svérakova filmova manZelka Nad&Zda, ktera - jak se n€kolikrat béhem filmu
dozvidédme - tlumoéi z néméiny (a nakonec emigruje do zapadniho Némecka).
O svatebnim veseli jiZ podnapily ,.Luka“ déla rizné vtipky, jak jinak nez v (na-
dabované) ném¢iné, NadéZda mu - jak jinak, vzdyt' (v origindle) éesky neumi
- nerozumi a vykiikuje ,,perevodité*.

Otazkou zlstava, zda by z ryze Seského humoru mél némecky divék vice,
kdyby si &etl titulky. Asi ano, sly$el by podobna slova, vidél némecky pieklad
a mozné by se dovtipil. V dabingu mu zbyl jen suchy obsah a poetické obrazky
ceské krajiny.

Renata Blatna

Prakticka ukazka jazykové kritiky

Mnozi &tenafi CDS si jisté vzpominaji na jazykové sloupky Nadi Svozilové,
které vychazely v letech 1992-1996 a 1998-1999 v Literdrnich novinach.
Autorka je zredigovala a po&atkem roku 2000 vydala v nakladatelstvi H+H
pod nézvem Jak dnes pi¥eme/mluvime a jak hie$ime proti dobré Cestiné.

Pro Literarni noviny N. Svozilové postupné shromaZdila velké mnoZstvi
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dokladii ze souc¢asnych novin, ¢asopisii, rozhlasu, televize, kniZnich publikaci
(vEetné pfekladi) i propagaénich materiall; zaméfila se pfitom na neotfelé
formulace, pfedevsim vsak na vyjadieni neobratnd, nevhodna, nejednoznaéna
nebo pfimo chybnd. Nejde ji (jen) o popis, ale také o napravu. Na kulturu
vyjadfovani ma N. Svozilova jasny nazor: poruseni pravidla (gramatického,
pravopisného) nevaha nazvat chybou a pranytuje je zejména tam, kde zatemiiuje
nebo méni vyznam véty. V mnoha pfipadech vsak tolerantné pfipousti dvoji
vyklad. Dluzno fici, Ze po pfecteni autentickych pfikladii ze soucasného tisku
i zapfisahly odpiirce preskriptivniho pfistupu k jazyku musi dat autorce alesporni
v nétem za pravdu.

Tematicky je kniZka rozdélena do 10 oddilii. Autorka v nich doklada nedo-
statky (ale také zajimavosti) v uZiti slov a slovnich spojeni (napf. ustanoveni
versus ustavent, zhliZet se v nékom a vzhlizet k nékomu), v tvofeni slov (napf.
zafinancovat), v tvaroslovi (napf. tvofeni mnozného ¢éisla slova kfest), v syntaxi
(napf. vazba sloves védét a znat, ubyvani spojky ani ve vétach se zaporem), ve
slovosledu a aktudlnim &lenéni (napf. hromadéni ptedlozek), ve stylizaci (napf.
formulaéni topornost administrativnich texti). Téméf tfetinu rozsahu knizky
zaujima Cyklus o (interpunkéni) ¢arce, okrajové je zminéna i vyslovnost. Knizka
neni jen inventafem jazykovych nedostatkii psanych a mluvenych vefejnych
projevi, je i praktickou pomickou; autorka vysvétluje, jak vznikaji néktera
nejednoznaénd vyjadieni (napf. tzv. nepravé skladebné dvojice) a jak se jim
vyhnout, vyklada, jaky je rozdil mezi nékterymi vyznamové blizkymi slovy
(napt. témér, bezmala, necely), nabizi, ¢im nahradit nevhodné nebo médni vyrazy
(ustdt néco, byt o nédem, radové), jak pfestylizovat neobratné nebo nejasné
formulovanou vétu apod. Velmi instruktivni je vyklad o interpunkci. I kdyz si
to patrné autorka explicitné za cil nekladla, rozsahly material, ktery shromazdila,
doklada i nékteré nejnovéjsi vyvojové tendence v Eestiné; napfiklad
nerespektovani gramatické shody u neuter (hledaly se i jind mista) lze chapat
nejen jako chybu, ale i jako zesilujici tlak na vyrovnani koncovek neuter
s koncovkami maskulin a feminin. I na jinych piikladech se ukazuje, Ze nékteré
spisovné tvary nejsou u &eskych mluvéich dost zaZité (napf. sklofiovani zijmena
Jjeji). V této souvislosti stoji za zminku, Ze v textu se mluvi spife o Cestiné
dobré (kultivovaném vyjadfovani?) neZ o estiné spisovné.

V ptedmluvé autorka uvadi, Zze ,se snaZila co mozZna nejvice zachovat
autenti¢nost sloupki, tak aby zistaly vémym svédectvim doby svého vzniku“
(s. 15) a Ze tazeni sloupki do tematickych okruhi ji pisobilo znaéné potiZe.
Ctenaf by si skute&né umél pfedstavit i jiné &len&ni textu. Sloupky nejsou vzdy
monotematické, takZe n€které problémy se objevuji v nékolika sloupcich, byt



tieba nahliZeny z riznych uhld, napf. nevhodné uziti pasiva, kumulace
pfedlozek, tvary pfechodniki, sklofiovani Cislovky dvé, uZiti spojky »es aj.

KniZku uzavird obsahly seznam doporudené literatury a rejstiik. Seznam
literatury zahrnuje fadu populdrné(ji) psanych praci o desting, o jazykové kultufe,
je tedy souborem pravé t&ch publikaci, jeZ zajimaji uéitele &edtiny, redaktory
atu East vefejnosti, ktera je k jazyku vnimava. Velmi uZiteény je rejstiik: étenafi
pomuiZe orientovat se v textu podle témat (napf. pfistavek volny; mddni vyrazy)
i vyhledat si pouceni o zcela konkrétnich vyrazech (jednak a druhak, potazmo,
zvici). Nechybi ani seznam prament a seznam zkratek a znatek. Nakladatelstvi
pfipravilo knizku peélivé, jen $koda, Ze neuhlidalo rozdil mezi vroéenim na
titulni strané (1999) a v copyrightu a v tiraZi (2000); zptisobi to nejednotnost
v citovani.

CtenaF nemusi se v&im, co autorka uvadi, souhlasit, nebude viak mit pocit,
e mu néjaka &estinarka skolometsky vnucuje sviij jeding spravny nazor. Autorka
dovede ocenit jazykovou tvofivost mluvéiho/pisatele, ma smysl pro autorskou
licenci i napadité formulace a slovni hfi¢ky (pravé jim vénuje jeden oddil).
Odmit4 vak nezamy$lenou nejednoznaénost, nezamyslené posuny vyznamu,
formulaéni topornost - a chyby. NezaleZi na tom, zda vznikly z neznalosti nebo
nedbalosti. Svou kniZkou nabizi N. Svozilova ¢tendftim tapajicim v jazykovych
problémech pomoc. Jeji vyklad je na dobré odborné trovni a soucasné sro-
zumitelny a poutavy, doloZeny mnozstvim pfikladd. Jisté zaujme nejen
bohemisty a studenty bohemistiky, ale také redaktory, korektory a vnimavou
verejnost.

in

Ustecké analyzy jinakosti

Zda se, 7e v posledni dobé lingvisté stile ¢ast&ji pro spolenou praci na
grantovych lkolech a také pro sva setkdvani na konferencich voli témata §iroce
formulovana, neomezujici se na jednotlivé roviny popisu jazyka nebo na analyzy
uréitého typu texti. Vedle sebe se tak ocitaji prace tematicky a metodicky
nepfibuzné; vysledkem pak miiZze byt mnohostranny obraz, anebo tiist’ jedno-
tlivosti. Spi§ to druhé plati o sborniku Jinakost, cizest v jazyce a v literature,
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vydaném vioni katedrou bohemistiky PedF UJEP v Usti nad Labem. Sbornik
ze stejnojmenné mezinarodni konference, konané v Usti n. L. v zaf 1998,
redigovaly M. Cechova a D. Moldanova. Vzhledem k obsahlosti sborniku (73
prispévky) se zde omezime na nékteré referity jazykovédné a stylisticke.

Uvodni stat J. Krause vymezuje rozdily mezi odbornym a laickym pohledem
na jazyk. Z historie jazykové kultury pfipomina &tyfi anticka kritéria spravnosti
- systémovou pravidelnost, historickou ustédlenost, autoritu uznavanych autort
a Gzus -, kterd byla laickymi strdZci jazykové &istoty nespravné pochopena.
J. Hoffmannova ve svém referatu ,, Reprodukce " cizi Feci a mysleni dochazi na
zakladé analyzy autentickych mluvenych projevi k zavérim, které stoji za to
ocitovat: Procesy reprodukce cizi Feci tedy v nasich mluvenych projevech vedou
k tomu, Ze misime Fec cizi a vlastni, skutecné pronesenou re¢ a pouhé myslenky,
Fe¢ pFimou a neprimou; Ze zapomindme opatrovat reprodukované promluvy
nalezitymi signdly (uvozovaci véty, konektory) a tim ¢asto mateme své po-
sluchace. (...) uvozovacimi vétami doprovdzime spise reprodukci replik viastnich
nez cizich; u nepFimé reci byva spis verbum dicendi v minulém Case, zatimco
u reci pFimé v case pFitomném (strategie zpFitomriovani); tam, kde repro-
dukujeme vlastni myslenky a uvahy, uvozujeme ,citdt* Castéji ja tikam, ja
povidam, neZ zvratnym tvarem ja si fikam (...).

Mezi tématy pfispévki jsou podle ofekavani vyrazné zastoupeny &esko-
némeckeé a esko-romske vztahy. M. Krémova analyzuje brnénskou ¢esko-néme-
ckou méstskou mluvu, dnes dochovanou jen ve zbytcich lexika, a to i z hlediska
historického a sociolingvistického. Pfispévek J. Horalka se zabyva jazykovymi
problémy &esko-(sudeto)némeckého dialogu, jmenovité nazvem nasi republiky,
pojmenovanimi odsun - vyhndni - vyhdnéni - vysidleni a substantivem
landsmansaft. R4di bychom tu upozornili i na €lanek J. Pefiny, ktery zachycuje
promény obrazu Némcti (a ve vztahu k nim i Cechi) v obrozenské literatufe
v letech 1802-1848. L. HaSova analyzuje obraz Romil v n€kolika béznych
rozhovorech, J. Homola¢ jejich obraz medialni, a to na pfikladé agenturnich
a tiskovych zprav a novinovych reportaZi o itoku na romskou rodinu v roce 1991.

Cetné jsou ¢lanky stylistické. M. Jelinek poukazuje na implicitnost/expli-
citnost jako zakladni kritérium vybéru jazykovych prostfedki v oblasti
informaéni, systémové (tam nachazi nejvétsi moznosti vybéru v syntaxi) a v oblasti
kontextového zapojovani. M. Cechova se vénuje jinakosti a stejnosti jako
zékladnim stylovym pojmim; shledava, Ze podminkou stylové konkurence
prostiedk je jejich synonymie, a uvadi piiklady individudlnich rozdili v od-
borném stylu. Dil¢i stylové analyzy podavaji napf. H. Bradkova (nachazi



nejasnosti a dvojsmysly v textu zdkona o mimosoudnich rehabilitacich a po-
stuluje potfebu ohledu zakonti - coby textil - k adresatiim, tedy Siroké vefejnosti),
D. Svobodova (vyzkumem divodi a zpiisobl uZivéni anglicismi v ¢eské
publicistice dochazi k zavéru, ze anglicka nesklonna substantiva a adjektiva
mohou ovlivnit ¢esky deklina¢ni systém) a L. Zimova. Ta detailné zkouma
promeény obsahu, stylu a jazyka pracovnich inzerati v polistopadovém ¢eském
dennim tisku: alarmujici anglicizace téchto textd vede napf. k vyskytu
pojmenovani profesi keyaccountmanager, product manazer, department a sektor
manazeri, produkt-specialista, generalni franchisee nebo vedouci iisekit food,
non food (sic!).

Texty tzv. stfedni doby, na néz se v sou¢asnosti zaméfuje znacna pozornost,
rozebiraji M. David (Prejaté vyrazy v baroknim kazani Josefa Veselého), V. Miller
(v§ima si pasdzi, v nichZ se Martin Kuthen vyjadfuje o jménech, kterd ve své
kronice uziva), J. Kvapil (Obraz Zidovstva v dile prazského barokniho kazatele
Tobiase Jana Beckera) a obecnéji V. KobliZzek (analyzou baroknich mluvnic
dospiva k zavéru, Ze se cizi slova navzdory puristickym snaham v barokni ¢esting
udrZovala napf. v beletrii, teologické literature i v textech administrativnich).

Dalsi piispévky se zabyvaji napf. riznymi aspekty publicistiky (B. Junkova,
A. A. Shatury Saber), dnes velmi aktualni internetovou komunikaci (E. Baj-
zikova), onomastikou, véetné tzv. onomastiky literdarni (L. Kuba, H. Malikova,
J. Abov el Seoud), dialektologickymi tématy (G. Balowska, Z. Holub, M. Janeckova,
M. Rackova), fonetikou (I. Balko, Z. Palkova). Bohaté je zastoupena pro-
blematika didaktiky a jazykové vyuky (E. Hoflerovd, M. Hrdlicka, H. Hrd-
lickov4, K. Rysova, J. Svobodova).

Sbornik Jinakost, cizost v jazyce a v literature obsahuje prispévky riiznych
kvalit, s témi nejlepSimi by ur€ité stélo za to se seznamit pfimo. Podle nasecho
nazoru jde zejména o ¢lanky J. Hoffmannové, L. Zimové, M. Krémové, J. Pefiny
a J. Homolage. U nékterych referatl téZko nachazime néjakou spojitost s téma-
tem sborniku, jakkoli vagné vymezenym (napf. ptispévek J. Alexové o zacatcich
psanych a mluvenych texti, Z. Millerové o pojmenovani Zzenskych postav v bra-
trskych mravnévychovnych spisech, I. Balko o tempu feci ve ¢teném a ve spontannim
mluveném projevu a nékolik literarnich). Vic nds ale mrzi netinosné mnoZzstvi
tiskovych chyb: véfili byste, Ze kupf. jméno Karla Hausenblase se v jedné
z bibliografii vyskytuje v podobé Hausenbad?

Robert Adam

13



MEDIA
Jedna mensi fe¢ o masovejch médach... (Iv) ..o 70
{Skoro) Vie, co jste kdy chtéli védét o médiich
(Irena REIFOVA) ..ccueeeriirieerececirieenc e s e 72
NOVINARI A JAZYK
Novinafi pfeji spiezkovym piidavnym jménim typu odsouzenihodny
(Milan JEHNEK) .....cvoereriiniiniiiiinini et 78
Jazyk novin pod mikroskopem (Renata Blatnd)...........ccoviiiiiinii. 82
Produkty novinafské negramotnosti
(Maji co vyéitat negramotnym politikiim?) (Jaroslav Bartosek) ............. 85
Predstavuje Babylon zmateni? (Jif{ Hasil) .....c.cooovineicinicececne 86
Ameriéti fotbalisté z Prahy (1ej) -...ccooveevvecrciinciesrececn e 90
CESKY TISK VE SVETE
Jazyk novin videfiskych Cechii (Jarmila VOJtova) .......ovveereeveererercneneres 91
Jak stravit medovy mésicek (honeymoon) aneb Néco
o Cestiné v Eechoamerickém tydeniku Nasinec (Milena Sipkova) ........... 96
PRO KAZDEHO NECO
Jak si pisi Casopis mladi turisté a vodaci
(Jana HofFMAannovA) ......c.ccceeeuerneineeenmree et 100
I vy miZete byt slavni (Subjekty v ¢asopise Spy)
(T e PRV e it S SRS 106
Kolik eur to bude stat? (O jazyku casopisu EURQ)
(RAAOS18VE, BraADCOVAY usysiwssmssosssssvesssoss i s v s i aonss 109
Jazykova boufe Hromu aneb Prirozené nasili (Ondfej Hnik) ................. 113
Kratké zastaveni nad slovni zasobou rockovych
a metalovych periodik (Milan Duchdgek) ..o 114
TISK POTREBUJE REKLAMU

Neddvejte nés &ist svému psovi. Pfestane Vs poslouchat.
Rekni mi, co &tes... (Svétla CmEJrOVA) ......cooverveeiereeeeireisrissrssieean 118



UVAHY A RECENZE
»Kolya® (Renata BIatna) .........ccoovivrrimvnrireiiemienisssssissnsessesssssssiessessssenns 126
Prakticka ukdzka jazykové kritiky (In).......cccceveriveaiiiinennicnincnenenni e 127
Ustecké analyzy jinakosti (Robert Adam).........o....ooeveeeenresesrereesninseenes 129



	IMG_0001
	IMG_0002
	IMG_0002a
	IMG_0003
	IMG_0003a
	IMG_0004
	IMG_0004a
	IMG_0005
	IMG_0005a
	IMG_0006
	IMG_0006a
	IMG_0007
	IMG_0007a
	IMG_0008
	IMG_0008a
	IMG_0009
	IMG_0009a
	IMG_0010
	IMG_0010a
	IMG_0011
	IMG_0011a
	IMG_0012
	IMG_0012a
	IMG_0013
	IMG_0013a
	IMG_0014
	IMG_0014a
	IMG_0015
	IMG_0015a
	IMG_0016
	IMG_0016a
	IMG_0017
	IMG_0017a
	IMG_0018
	IMG_0018a
	IMG_0019
	IMG_0019a
	IMG_0020
	IMG_0020a
	IMG_0021
	IMG_0021a
	IMG_0022
	IMG_0022a
	IMG_0023
	IMG_0023a
	IMG_0024
	IMG_0024a
	IMG_0025
	IMG_0025a
	IMG_0026
	IMG_0026a
	IMG_0027
	IMG_0027a
	IMG_0028
	IMG_0028a
	IMG_0029
	IMG_0029a
	IMG_0030
	IMG_0030a
	IMG_0031
	IMG_0031a
	IMG_0032
	IMG_0032a
	IMG_0033
	IMG_0033a
	IMG_0034
	IMG_0035

